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The XXI century modern societies, are continuously being characterized by features that were inexistent in the past.
One of the most prominent features is the rapid development of information technology and media. Nowadays, human life is interdependent in many ways by the media,
by the information that we receive on a daily basis, mostly by the TV but also by other means of mass communication. The TV, internet and the media in general are a
core part of our life and not only it is impossible to live without them but on the contrary, humans become more and more involved in them. Based on the importance of
the media and its role in the society, numerous scholars are focusing on studies aiming to achieve a correct, healthy and unbiased relationship between the media and the
citizen. Media literacy is the discipline that aims at “illuminating” the realities which are unseen in this communication and which risk not to create interaction but
interdependence of the society from the media. This can be achieved by orienting this discipline towards the pedagogical aspect of teaching, aiming at equiping the
future citizens with the necessary skills and knowledge in regards to their relationship with the media.

Edukimi népérmjet alfabetizmit mediatik, domosdoshméri e shogérive moderne té kohés
Réndésia dhe racionaliteti i alfabetizmit mediatik

Media éshté njé pérgjegjési publike e shogérisé (Merrill, 1974), dhe késhtu duhet té keté njé rregullore
gé té ndihmojé me vlerésimin e ndikimit t€¢ mediave tek té rinjté pér té shmangur ndikimin negativ té
programeve, apo edhe duke pasur mé shumé opsione. Eshté e réndésishme pér té rinjté gé té béhen shikues
aktive né vend té té genit pasiv, dhe vecanérisht té pérftojné vetédije dhe t&€ mendojné né ményré kritike, kur
jané duke paré TV. Ata duhet gjithashtu té kuptojné se si té vlerésojné dhe interpretojné njé mesazh televiziv dhe
té béhen shikues té zgjuar té cilét do té jené rezistente ndaj manipulimit pa-vetédije nga ana e televizionit.

Pyetjet gé shtrohen jané: cfaré éshté afalbetizmi mediatik? Si pérftohet ai? Pse éshté ai i réndésishém
pér té rinjté tané? Kjo éshté njé céshtje e véshtiré por e réndésishme pér té diskutuar, jo vetém pér siguriné e
fémijéve dhe té ardhmen e tyre, por edhe pér ata gé jané duke pérftuar njé arsimim té larté. Kjo éshté njé kérkesé
gé jo vetém té pérgéndrohet né nevojat e studentéve por edhe té edukatoréve, dhe jo vetém pér shkollat, por edhe
pér komunitetin. Kjo é&shté njé nevojé themelore pér té jetuar né shogéri. Alfabetizmi mediatik do té jeté njé
element kyc pér té ndihmuar né sgarimin e pyetjeve té mésipérme dhe pér t€ na dhéné pérgjigje
gjithépérfshirése.

Problemet aktuale né arsimin e larté t& mediave

Aktualisht né Shqipéri ende nuk kemi njé situaté té studimit t& miréfillté mbi alfabetzimin mediatik, apo
njé pérpjekje pér ta futur kété disipliné si pjesé té kurikulés shkollore apo universitare. Pérpjekjet fillestare pér té
vendosur kété ményré té studimit té influencés sé medias né shogéri jané béré nga Instituti Shqiptar i Medias, i
cili ka nxjerré njé botim né lidhje me Alfabetizimin mediatik, si dhe ka organizuar njé takim né té cilin éshté
diskutuar né lidhje me té. Ndérkohé kjo disipliné ka térhequr vémendjen e disa studeiuesve shqiptaré dhe
lektoréve té Universitetit té Tiranés, ne degén e gazetarisé, por deri mé tani nuk ka pasur asnjé hap konkret né
lidhje me vendosjen e saj né gendér té€ vémendjes pérsa i pérket studimeve mbi median dhe rolin dhe impaktin e
saj né shogériné shqiptare. Késhtu pérsa i pérket studimeve mbi median né shgipéri mund té evidentojmé disa
aspekte:

(1) Shumica e universiteteve jané té interesuar vetém né kurset praktike.
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(2) Shumica e kurseve te alfabetizmit mediatik jané té integruara vetém né degét e kurseve mediatike
megjithése ajo éshté njé disipline ndérkurrikulare. Deri tani, ajo éshté trajtuar ende si njé kurs plotésues
dhe studentét nuk i kushtojné shumé vémendje. Studentét duan vetém njé noté kaluese.

(3) Shumica e universiteteve jané jo té vetédijshém pér réndésiné e kurseve té alfabetizmit mediatik pér
studentét.

(4) Ka mungesé mésuesish té trajnuar dhe lidhjet ge ata kané me pedagogjiné jané té kufizuara.

(5) Ka mungesé té politikave té ndjekura nga geveria, publiku dhe shkolla.

Rishikimi i nivelit aktual té ulét té njohurive pér mediat né Arsimin e Larté, duhet té jené prioritet pér
institucionet arsimore. Sé pari, &shté e réndésishme gé té nxisé dhe té clirojé vetédijen e nxénésve , té cilét jané
té rinj né fushén e alfabetizmit televiziv, apo atij mediatik né pérgjithési. Sé dyti, metodologjia e mésimdhénies,
kurrikula dhe vlerésimi duhet té zhvillohen, dhe dimensioni i marrédhénieve né mes mésuesit dhe nxénésve né
edukimin e alfabetizmit mediatik, duhet té praktikohet né kontekstet ndér-kurrikulare. Sé treti, t&€ dy njohurité,
sfondi dhe aftésimi pér mendim kritik si i domosdoshém pér studentét e universitetit duhet té zhvillohet, sepse
atéheré ata do té jené né gjendje té shohin televizion né baza kritike, me njohurité e mesazhin e televizionit dhe
té kuptojné marrédhéniet midis televizionit dhe vetes; kéto zhvillime jané té réndésishme edhe pér shkak se
mendimi kritik éshté njé karakteristiké themelore e arsimit universitar (Barnett, 1997). Si Ennis (1989) ka véné
né dukje, t& menduarit kritik éshté vendimtar pér zhvillimin e alfabetizmit mediatik késhtu gé ai duhet té jeté i
orientuar né ményré kritike.

Orientimi Pedagogjik

Zhvillimi i njé pedagogjie kritike éshté njé céshtje jo vetém e zhvillimit té aftésive té té menduarit
kritik, por, si¢ u tha, edhe i zhvillimit t€ nxénésit pér té rezistuar padrejtésiné, hegjemoniné dhe riprodhimin né
shoqéri duke evokuar vetédijen pér t& ndérmarré veprime pér té ndryshuar shogériné (Freire, 2000). Ky studim
né pérgjithési do té pérgéndrohet né pedagogjiné e alfabetizmit mediatik. Pedagogjia e alfabetizmit mediatik
éshté e bazuar né parimin e hetimit dhe pérfshin pyetje rreth Autorésisé (kush e ka dérguar kété mesazh dhe
pse?), Q&éllimi (si mund individét té interpretojné kété mesazh ndryshe?), Piképamje (¢faré stile té jetés dhe
vlerat jané portretizuar), Metodat e ndértimit (¢cfaré teknika jané pérdorur pér té térhequr dhe t€ mbajé
vémendjen) dhe Prodhimit (sa jané mesazhet mediatike té krijuara) (Hobbs, 2005: 60). Qéllimi i shtrimit té
pyetjeve té mésipérme mbi mediat éshté pér té hetuar mé tej ideologjiné sfiduese dhe hegjemoniné né shogeéri.
Ajo do té zbatojé piképamijen pér zgjidhjen e problemeve té Freires dhe Giroux-sé pér té pyetur né lidhje me
edukimin mediatik: “Pérse mésojmé? Cfaré mésojmé? Si mésojmé?" Mésuesit duhet té& ndértojné pér ¢do nxénés
njé ndjenjé té té génit té liré pér té folur, me shpresén se kjo do té ¢ojé studentét t& marrin vendimet e duhura né
jetén e tyre.

Media, Ndikimi dhe té Rinjté

Epoka e informacionit sjell pérfitime t& médha, por edhe pasoja t& médha pér njerézit. Teknologjia dhe
informacioni jané pérgjegjés pér ndryshime té médha né ekonomi, arsim, si dhe infrastrukturén e shogérisg,
krijime ligjore dhe sociale ndér té tjera. Edhe pse masmedia dhe telekomunikacioni mjegullojné proceset e
informacionit, bota dhe shogérité né vetvete jané ballafaquar me sfidat hap pas hapi me kéto ndryshime; né kété
ményré, marrédhénia e individit, shogérisé dhe mediat duhet té kuptohet dhe mbrojtur nga ¢do qytetar né
ményré gé informacioni pérmes mediave t& mos manipulohet e as shfrytézohet nga politikanét ose grupet e
interesit me géllime dashakeqge. Né vend se duke u fokusuar vetém né efektet e saj negative mbi njerézimin,
njerézit duhet t& kérkojné té kuptojné fuginé e medias, impaktit té saj dhe ndikimit né shogéri pér té rritur mé tej
funksionin e saj. Me kété drejtim, éshté thelbésore pér ¢do qytetar pér t€ mbrojtur veten, nga ndikimi i tepruar
nga ana e mediave. Ne do té flasim pér géndrimin e mediave né shogériné bashkékohore, mé vecanérisht
televizionin gé e ka pushtuar jetén toné pér mé shumé se gjysmé shekulli. Ky shkrim gjithashtu heton rolin e
televizionit, pasojat e rritjes sé réndésisé sé televizionit dhe ndikimin televiziv né géndrim, né njohjen toné ndaj
botés dhe té sjelljes, aspektet e ideologjive té njerézve. Ideologjité e individit ndaj medias, praktika e mediave té
zgjuara dhe shikimi i televizionit jané gjithashtu pjesé e studimit.
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Roli i televizionit né shogéri

Shumé studiues jané marré me natyrén reale té televizionit ndér vite (Gitlin, 1980;1983; Marc, 1989).
Kuhn(1882:25) duke shkruar né lidhje me lidhjen e televizionit me kulturén amerikane ka théné “televizioni
éshté béré pjesé e réndésishme e jetés sé pérditshme. Ai &shté kthyer né rutiné té dités, ashtu sikurse éshté edhe
puna g€ b&mé”. Nisur nga ky kéndvéshtrim mund té konsiderohet si media mé e fugishme pérsa i pérket
aspektit né pamjet gé na ofron ai mund té themi se pranohen prej nesh né ményré jokoshiente, duke na krijuar
realitetin e pérditshém, si njé pikturé e jetés sé soné e cila ekziston né té vérteté. Televizioni éshté njé media
shtépiake. Ndérkohé shogéria joné nga dita né dité po béhet gjithnjé e mé private, né kontekstin e shogérizimit,
ku pjesén mé té madhe té kohés ne e kalojmé vetém dhe rolin e shogérizimit e kryen media dhe televizioni.
Nisur nga ky kontekst, imazhet dhe ideté té cilat konsumohen né privatésiné toné, béhen edhe mé té fugishme
pérsa i pérket influencés gé kané mbi ne (Postman, 1987). Televizioni luan njé rol tepér t& madh né jetén toné,
né ményré té vecanté tek ata gé jané té vetmuar. Gjithnjé e mé shumé kjo kategori e shikon televizionin si
shogeérues té jetés dhe kalon gjithnjé e mé shumé oré pérpara tij. Nése do té€ merrnim njé shembull nga ShBA né
bazé té studimeve té kryera nga Nielsen né vitin 1995, njé familje amerikane shikon mesatarisht 7 oré televizion
né dité, ndérkohé gé njé individ shikon rreth 4 oré né dité. Ndérkohé né vitin 2000 raportohet se né 98% té
shtépive té amerikanéve Kishte té paktén njé televizor, ndérkohé gé né 48% té kétyre familjeve fémijét Kishin
televizor né dhomén e tyre.

Ndérkohé né Shqipéri nuk ka hulumtime té thella né lidhje me kété temé, megjithése pérpjekjet pér té
kuptuar lidhjen e fémijéve apo té rinjve me televizionin apo median né pérgjithési nuk kané munguar. Nga njé
studim i kryer nga Instituti Shgiptar i Medias me mbéshtetjen e Unicef, botuar né vitin 2011(Fémijét dhe
Media,fg6), thuhet se né bazé té anketimeve té kryera kryesiht kjo kategori shikon minimalisht 1-3 oré televizor
né dité, ndérkohé qé 17% e té anketuarve kané deklaruar se shohin mbi 3 oré televizor né dité.

Por njé ndér rezultatet mé befasuese té kétij anketimi, Kishte té bénte me pritshmérité gé kishin té rinjté
nga media tradicionale, mé shumé ngatelevizioni, si mjeti mé prané tyre. Té pyetur se ¢faré duhej té ndryshonin
televizionet né programacionin e tyre pér t& gené mé prané késaj grupmoshe dhe pér t’iu pérgjigjur mé miré asaj,
shumica dérrmuese e té anketuarve nuk kishin ndonjé pérgjigje pér kété ose nuk e mendonin fare dicka té tillé.
Njé pjesé e miré e pakicés gé u pérgjigj tha se kjo gjé nuk iu interesonte fare dhe se televizionet mund té
vazhdonin té njéjtin programacion, pasi pér ta nuk kishte asnjé réndési. Kjo apati e theksuar vértetohet akoma
mé shumé po té shohim se té anketuarit e kishin té véshtiré edhe té identifikonin se cilat ishin emisionet e tyre té
preferuara. Kjo gjé déshmon pér njé ndjekje té pandérgjegjshme ose té pavémendshme té televizionit, ndoshta
mé shumé pér forcé zakoni apo mungesé apo pamundési pér interesa té tjera.

Media éshté e strukturuar

Imazhet e pasqyruara nga media, na ndihmojné ne ti japim formé asaj ¢cka shohim né botén gé na
rrethon, apo vlerave gé ne ndajmé, ¢faré konsiderojmé té miré apo té kege, positive apo negative, morale apo té
pamoralshme. Historité e medias krijojné simbole, mite dhe rrethana gé na ndihmojné té ndértojmé njé kulturé té
pérbashkét duke siguruar pikérisht rrugén e pérfshirjes sé& gjithsecilit si pjesé e késaj culture
(Dines&Humez,1995). Pér té kuptuar shogériné dhe kulturén tong, ashtu si¢ thoshte Jonathan Culler, duhet té
mos mendojmé né ményré individuale, por duhet menduar pér njé system té téré simbolikash. Kjo éshté ményra
e té kuptuarit t& kombinimit té sjelljeve dhe objekteve individuale, té cilat mé pas krijojné sistemin njerézor dhe
universin(Culler, 1981:25). Nése do ti referoheshim teorisé semiotike, televizioni pérbehet nga njé seri
simbolesh, t& dhénash dhe marréveshjesh, té cilat pérkthehen né sekuenca te ndryshme té tekstit, té cilat kané
pérmbajtjen e nevojshme pér tu béré bindése. Né teoriné semiotike shenjuesi jané fjalét, pamja dhe zéri
shénjojné peézencén e nocioneve. Késhtu lidhja mes shénjuesit dhe té shénjuarit éshté fluide dhe e
ndryshueshme. Roland Barthes deklaron se kjo lidhje éshté njé lojé kuptimi. Pér mé tepér pérsa i takon
pérthithjes sé informacionit, studiuesit argumentojné se kuptimi nuk ekziston si njé piké né ekran ose si njé
paragarf fjalésh, por &shté rezultat I ndérveprimit mes shikuesit dhe ekranit, ose lexhuesit dhe tekstit. “Teoria
semiotike se si kuptimi éshté krijuar si ti tillé dhe jo ¢faré ai éshté né vetvete” (Alien, 1992:31).
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Alfabetizmi mediatik si pjesé e edukimit

Ashtu si¢ éshté theksuar nga Potter (2004:66) 'cdo teori mbi alfabetizmin mediatik duhet té keté si pjesé
kryesore té saj até sesi njerézit preken dhe ndikohen nga media'. 'Pérgjaté viteve 1990, britanikét, kanadezét,
australianét dhe amerikanét e pané alfabetizmin mediatik si zgjidhjen e problemeve gé lindnin si shkak i
ndikimit negativ t€ medias' (Hobbs, 2005:871). Zgjidhja e kétij problemi né shoqgérité moderne nuk bazohet
vetém né ndérgjegjésimin e shprehur nga studiuesit e fushés sé medias, por edhe né bashképunimin e mésuesve
pérmes alfabetizmit mediatik si pjesé e edukimit né ményré gé né rradhé té paré, shogérité t& ndérgjegjésoheshin
mbi ndikimin e medias né jetén e pérditshme té gjithésecilit. Ndodh shpesh, si¢ shprehet Buckingham, qé
"edukimi mediatik té shihet si zgjidhje e problemit; dhe marrédhénia e fémijéve me median shihet, jo si njé fakt i
jetés moderne por si njé fenomen i démshém me té cilin mésuesit nevojitet té pérballen.” (Buckingham, 2003:6).

Potter (2004: 28) ndérkohé térheq vémendjen mbi diversitetin e gamés sé gjeré té shkrimeve mbi
alfabetizmin mediatik, duke sugjeruar se " ky fakt tregon qé kjo céshtje ka térhequr vémendjen e njé
shuméllojshmérie studiuesish dhe qytetarésh té shgetésuar mbi kété fenomen." Té shumté jané njerézit qé kané
shkruar libra apo artikuj mbi kété temé, (Adams &Hamrn, 1989/2001; Considine, 2003; Silverblatt, 1995;
Silverblatt &Eliceiri, 1997; Trampiets, 1995; Yates, 2002), dhe mé shumé se 3,140,000 kérkime né Google
tregojné se sa shpejt po rritet interesimi né lidhje me kété temé. (www.google.com). Kjo tregon se alfabetizmi
mediatik, po merr njé vémendje tepér té madhe nga shumé studiues duke e cilésuar até si aftési t¢ domosdoshme
né njé shogéri modern e cila karakterizohet nga flukse informacioni kaotike.

Nése i referohemi sérish Potter-it do té€ shohim se ai e ciléson alfabetizmin mediatik si njé ndérthurje
ndérmjet tre shtyllave kryesore té dijes: studimeve mediatike (industria e medias, pérmbajtja dhe efektet e
medias,) mendimi njerézor (si njerézit pérftojné mesazhet mediatike dhe pérftojné kuptimin e tyre), dhe
pedagogjia (si t& ndihmojmé njerézit t&€ kené akses ndaj informacionit, té zhvillojné aftési dhe té edukohen).
"Alfabetizmi mediatik nuk éshté vetém mbivendosja apo ndérlidhja e kétyre tre shtyllave; por né fakt éshté njé
disipliné gé i pérmbledh té treja kéto sé bashku.” (Potter, 2004:23). Brenda géllimit té alfabetizmit mediatik, si¢
kané deklaruar shumé studiues, géndrojné studimi dhe zbatimi i kontekstit dhe ideologjisé. (Lewis &Jhally,
1998), interpretimi tekstual (Buckingham, 1998a, 1998b; Meyrowitz, 1998; Zettl, 1998), dhe publiku
(Buckingham, 1998a, 1998h).

Nga ana tjetér, sipas Brown "géllimi kryesor i alfabetizmit mediatik éshté té& ndihmojé pérftuesit e
komunikimit masiv gé t€ béhen né pjesémarrés té liré aktivé né proces dhe jo statiké, pasivé, dhe vartés té
imazheve e vlerave té komunikuara vetém nga njé ané e procesit t& komunikimit nga burimet mediatike."
(1998:47). Alfabetizmi mediatik synon té sigurojé se publiku ka mé shumé kontroll mbi mesazhet mediatike
duke i mésuar pikérisht atij, publikut, g€ t’I shoh& mesazhet mediatike brenda kontektsit t€ tyre t€ duhur. (Potter,
1998). Studiuesit té cilét mbéshtesin edukimin mediatik, e kané pércuar mesazhin e tyre tek prindrit, mésuesit
dhe politiké bérésit, né ményré gé té gjithé kéta aktoré té pérpigen té zhvillojné programe pér té inkurajuar njé
pérdorim sa mé té pérgjegjshém té medias tek té rinjté dhe té rriturit. (Riddle, 1999). Gjithsesi, mund té thuhet si
pérfundim se pérbérési mé i réndésishém i alfabetizmit mediatik, &shté njé shikues i zgjuar, i cili e sheh median
por nuk manipulohet prej saj.

Pérfundime

Ennis (1989) pohon se zhvillimi i t& menduarit reflektues pérparon si njé skemé e njé té menduari kritik
bazik. Ai pérmend promovimin e t€ menduarit reflektues dhe té menduarit kritik duke i cilésuar ato si tepér té
réndésishme né alfabetizmin mediatik. Gjithashtu, sistemi arsimor duhet té zhvillojé njé mendim té tillé kritik e
autonom qé t’i pérgjet ekspozimit né€ rritje ndaj komunikimit masiv té€ centralizuar. Prandaj, t€ menduarit kritik
éshté konsideruar shpirti gendror i zhvillimit té alfabetizmit mediatik. Mendimi kritik &shté aftésia pér té béré
gjykime té besueshme kur identifikojmé, analizojmé,krahasojmé, dhe vlerésojmé argumente. Kjo aftési éshté mé
shumé sesa akti i marrjes sé gjérave pérmes mjeteve té pamenduara dhe pasive. Nése njé person nuk éshté né
gjendje té kuptojé né ményré kritike njé mesazh, kjo do té thoté se individit i mungon aftésia pér té shpérfillur
autoritetin dhe e bén até té nénshtruar ndaj pushtetit. Népérmjet t&€ menduarit kritik,individi éshté aftésuar pér té
menduar pértej asaj qé éshté dhéné nga ata me pushtet, dhe kjoi bén njerézit té pavarur né mendimet dhe
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piképamjet e tyre. Nisur nga ky kéndvéshtrim roli i medias mund t€ jet€ shumé i “rrezikshém” né kontrollin qé
mund té keté ajo mbi grupe té caktuara té shogérisé apo té veté shoqérisé né pérgjithsi. Alfabetzimi mediatik, i
cili duhet té pércillet né ményré t€ vecanté tek té rinjt€, éshté momentalisht “arma” mé e fuqishme e shoqérisé
pér tu pérballur me efektet negative gé mund té sjellé media. Futja e elementéve té edukimit té tij né kurikulat
shkollore mbetet njé sfidé me té cilén duhet té pérballemi sa mé shpejt dhe pér kété né rradhé té paré kérkohet
trajnimi i mésuesve dhe mé pas i nxénésve. Kjo dité duhet té vijé shumé shpejt né Shqipéri, pasi rritja dhe
pérhapja e medias dhe teknologjisé sé informacionit dhe bashké me té edhe e flukseve té pakontrolluara té
lajmeve, ideve, mesazheve ka njohur ritme té jashtézakonshme, ndaj edhe ndérhyrja duhet té jeté e shpejté dhe
né bazé té eskperiencave mé té mira peréndimore né kété drejtim.
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